· Câu lạc bộ Xây dựng thương hiệu Nông Thủy sản Việt Nam (CLB XDTHNTS VN) được thành lập nhằm hợp sức cùng các doanh nghiệp trong lĩnh vực kinh doanh nông thủy sản, các đơn vị nghiên cứu cũng như các cơ quan quản lý ngành nông nghiệp, ngành hải sản nhằm xây dựng nhận thức về xây dựng thương hiệu nông thủy sản; liên kết với các tổ chức và cá nhân trong xã hội để phát triển thương hiệu nông thủy sản Việt Nam; tổ chức các hoạt động hỗ trợ thương hiệu cho các doanh nghiệp kinh doanh nông thủy sản.
· CLB XDTHNTS VN do Thời báo Kinh tế Sài Gòn và Công ty Cà phê Trung Nguyên thành lập chính thức hoạt động từ ngày 31-07-2004

I. Phương hướng hoạt động của Câu lạc bộ:

· CLB XDTHNTS VN xác định phương hướng hoạt động gồm những trọng tâm sau đây:
· Tổ chức các cuộc hội thảo về xây dựng thương hiệu nông thủy sản Việt Nam

· Hỗ trợ các doanh nghiệp kinh doanh nông thủy sản tiêu biểu xây dựng thương hiệu

· Quảng bá việc xây dựng thương hiệu nông thủy sản (bằng các phương tiện thông tin đại chúng, tài liệu, tổ chức các cuộc thi với các nội dung liên quan, xây dựng website…)

· Nghiên cứu, đúc kết và phổ biến kinh nghiệm của các doanh ngiệp xây dựng thành công thương hiệu nông thủy sản trong nước và ngoài nước.
II. Ban chủ nhiệm Câu lạc bộ (nhiệm kỳ 2010 – 2012)
Câu lạc bộ Xây dựng thương hiệu Nông Thủy sản Việt Nam hiên có hơn 50 hội viên. Ban chủ nhiệm Câu lạc bộ gồm sáu người:

· Giáo sư Tiến sĩ Võ Tòng Xuân, Nguyên hiệu trưởng Trường Đại học An Giang,  Chủ nhiệm danh dự
· Ông Trần Hoàng, Giám đốc Công ty Việt Nam Marcom, Phó chủ nhiệm

· Ông Lê Uy Linh, Thư ký tòa soạn Thời báo Kinh tế Sài Gòn Online, Phó chủ nhiệm thường trực

· Ông Nguyễn Lâm Viên, Giám đốc Công ty Vinamit, Phó chủ nhiệm

· Ông Võ Thanh Liêm, Chủ tịch Hội đồng thành viên Công ty TNHH Nguồn sinh thái, Phó chủ nhiệm
Câu lạc bộ có ban cố vấn gồm 16 người là các chuyên gia kinh tế, chuyên gia về nông sản, thương hiệu, sỡ hữu trí tuệ…

II. Hoạt động của Câu lạc bộ:

1. Dự án hỗ trợ xây dựng thương hiệu:

CLB XDTHNTS với sự tài trợ của Công ty cổ phần Cà phê Trung Nguyên, phối hợp với Chương trình liên kết đào tạo của Vietnam Marcom và Đại học Kinh tế TPHCM đã thực hiện 15 dự án hỗ trợ xây dựng thương hiệu nông sản tại Việt Nam
2. Hướng dẫn về quyền sở hữu trí tuệ

· Câu lạc bộ đã hợp tác với Giáo sư – Tiến sĩ Nguyễn Ngọc Trân, Luật sư Lê Hoài Dương và các chuyên gia về Luật Sở hữu trí tuệ của Công ty Luật Sở hữu trí tuệ Lê & Lê viết bản kiến nghị Chính phủ xây dựng Luật Chỉ dẫn địa lý cho nông sản Việt Nam.
· Câu lạc bộ cũng đã liên kết với Dự án nâng cao năng lực cạnh tranh Việt Nam (VNCI) và Dự án hợp tác kỹ thuật của Đức (GTZ) xây dựng chỉ dẫn địa lý cho thanh long Bình Thuận, quy trình canh tác và hệ thống nhận diện cho vải thiều Thanh Hà theo Quy trình nông nghiệp an toàn (GAP).

3. Hỗ trợ xúc tiến thương mại

· Câu lạc bộ đã tạo điều kiện cho nhiều doanh nghiệp thành viên tham gia các hội chợ, triển lãm như:
· Tham gia nhiều đợt trưng bày hàng nông sản tại phòng trưng bày xuất khẩu chuỗi hàng lương thực – thực phẩm đồ uống do Trung tâm Xúc tiến thương mại và đầu tư (ITPC) và Hội Lương thực – Thực phẩm TPHCM tổ chức. 
4. Hỗ trợ quảng bá thông tin

Nhằm hỗ trợ doanh nghiệp về mặt thông tin, câu lạc bộ đã xây dựng trang web www.thuonghieunongsan.org.vn. Website của câu lạc bộ được cập nhật thường xuyên các thông tin xây dựng nhận thức về xây dựng thương hiệu, các dự án hỗ trợ xây dựng thương hiệu, các hội thảo, chương trình thông tin về vấn đề nông thủy sản Việt Nam. Đây là cầu nối giữa các doanh nghiệp hội viên câu lạc bộ, giữa những người tâm huyết đối với nông sản, thủy sản Việt Nam cũng như các cơ quan chức năng.
Với mục tiêu, chương trình hoạt động và kết quả thực tế, câu lạc bộ đã nhận được sự ủng hộ khá tốt của dư luận xã hội, và sự liên kết hợp tác của một số tổ chức có cùng mục tiêu trong và ngoài nước, như Dự án nâng cao năng lực cạnh tranh Việt Nam (VNCI) và Dự án hợp tác kỹ thuật của Đức (GTZ).

Hoạt động của Câu lạc bộ Xây dựng thương hiệu Nông Thủy sản Việt Nam đã góp phần cùng cơ quan chức năng, chính quyền địa phương và các doanh nghiệp xây dựng, phát triển thương hiệu nông thủy sản Việt Nam.

